
Predictive Behavioral Targeting  

findet Klicker 

 
Danone steigert Klickrate   

auf derStandard.at 

 

 
 

 



WAS soll erreicht werden? 
 

 

 

 

• Erreichung der klickaffinen User 

 

 

• Maximierung der Klickrate 

 

 

• Gezielter Einsatz des Werbebudgets 

 

 

  

 



WIE wird die Kampagne gesteuert? 



Online-Werbekampagne 

Sitebar 

Rectangle 

Superbanner 



Ergebnisse der Kampagne im Detail 



Ergebnisse Klickrate der Werbemittel 

+ 53 % + 59 % 
+ 64 % 

+ 44 % + 37 % 
+ 30 % 



Ergebnisse Klickrate gesamt 

+ 185,7 % 



Was steckt hinter dem Clickoptimiser? 

KLICK   
Der Clickoptimiser misst in der ersten 

Phase der Kampagne, wer auf das Sujet 

klickt (mittels Zählpixel) 

 

 

 FEEDBACK   

 Aus diesen Ergebnissen wird 

 im weiteren Verlauf der 

 Kampagne an ähnliche User 

 ausgeliefert, die in Phase 1 

 geklickt haben (=Klickaffine 

 User) 

 

• Wir erreichen, unabhängig von der vorgegebenen Zielgruppenbeschreibung, die interessierte 

Zielgruppe. 

 

• Wir geben Ihnen Feedback, WER hinter der klickaffinen Zielgruppe steckt  

 (Bsp: Zielgruppe des Kunden „weiblich + haushaltsführend“, tatsächlich klicken aber hauptsächlich 

alleinstehende Männer) 

 

• Die Ergebnisse aus der Klickanalyse können für alle weiteren Kampagnen der selben 

Zielgruppe verwendet werden!  

 

 

 



Kommunizieren Sie direkt mit Ihrer Zielgruppe. 

 

derStandard.at GmbH 

Vordere Zollamtsstraße 13, A-1030 Wien 

 

Tel: +43-1-53170 DW 707  

Fax: +43-1-53170 DW 485  

http://derStandard.at/Anzeige 


